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Unser Konsum verandert die Welt

e
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Wie? Das entscheiden wir jeden Tag selbst. Fur uns ist
die Entscheidung gefallen. Wir méchten Armut und
Ausbeutung entgegenwirken. Wir mochten Menschen in
Krisen- und Kriegsregionen helfen. Und wir moéchten mehr
Bewusstsein schaffen, far globale Zusammenhdange und
einen politisch motivierten Konsum.

Deshalb reisen wir selbst an die Konfliktherde dieser Welt
und suchen nach landestypischen Spezialitaten. Denn
Handel mit lokalen Kleinbauern schafft Perspektiven und
starkt nachhaltig die Strukturen vor Ort.

Ehrlich, transparent und fair.

Wir eroffnen damit nicht nur Wege aus der Armut, sondern
bekampfen auch Fluchtursachen an der Wurzel.

Conflictfood. So schmeckt Frieden.
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@7, Benachteiligung von Frauen und \ Ausbeutung und Diskriminierung
’//‘ ethnischen Minderheiten von Frauen und Minderheiten
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. Mangelhafter Zugang zu Bildung, Mangelndes Bewusstsein des Globalen Nordens
N Information und Arbeit Uber die Lebenssituation in Konfliktregionen



| LOSUNG - Conlflictfood Produkte: Friedenspakete
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aus Afghanistan aus Myanmar aus Palastina
Offnen neuer Absatzmadrkte fiir = s’ Kooperation mit Frauenkollektiven ‘ Schaffung und Erhaltung von
Bauern in Konfliktregionen und Gruppen ethnischer ‘ Arbeitsplatzen
I Minderheiten L)
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Zeitung  Blog Social Media

Politische Bildung Bewusstsein schaffen flr andere
i(:] Lander und Kulturen

Verstdandnis fiir globale @ . o
Zusammenhdnge Kulinarische Kostlichkeiten
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| VON DER WERTSCHOPFUNG ZUR WERTSCHATZUNG
| Die SDGs als Leitfaden fir unsere Arbeit

' Der Kunde genief3t und erfahrt Neues

SDG 12 Nachhaltiger Konsum

Durch Konsum positiven Beitrag leisten, Aufkléarung zu
nachhaltigen Lebensstil, Globale Verantwortung

SDG 16 Peace & Justice

Wirtschaftliche Stabilitdt als Voraussetzung fur Frieden,
Bekdmpfung von Fluchtursachen, Legale Arbeitsmdglichkeiten.

| Die Botschaft wird verbreitet

SDG 4 Bildung
Bildungsauftrag in Deutschland, BewuBtsein ftr andere Ldnder
und Kulturen, Kooperationen mit NGOs.

SDG 5 Gender Equality
Erfolgsgeschichten von Mddchen und Frauen

B S | Bauernkooperativen in Konfliktregionen

SDG 2 Zero Hunger

Hohe Qualitat der Lebensmittel, Diversifizierung der Landwirtschaft,
Vielfalt an Saatgut und Sorten.

SDG 5 Gender Equality

Frauenprojekte, Autonomie und Selbstandigkeit, Zugang zu Bildung,
Information und Arbeit

| Direkter & fairer Handel

SDG 1 No Poverty

Schutz gefdhrdeter Gruppen, Frauen und Minderheiten, Stabiles Einkommen,
Inklusives Business-Model

SDG 8 Menschenwuirdige Arbeit

Wrde und Respekt, Faire Léhne und Arbeitszeiten, Keine Zwangsarbeit, Keine
Diskriminierung, Sicherheit und Gesundheit, Arbeitspldtze schaffen, Innovation.

SDG 17 Partnerschaften
Exporte aus Entwicklungslandern

J—— | Friedenspakete entstehen

SDG 1 No Poverty
Minderheiten und marginalisierte Gruppen.

SDG 8 Menschenwiirdige Arbeit
Wirde und Respekt.

SDG 12 Nachhaltiger Konsum und Produktion
Ganzheitliche Nachhaltigkeit
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Produzenten in Konsumenten in
Krisenregionen Deutschland

Geschaftsreisen Recherche zu besonderen

Lebensmittel und deren

Ausbau der Geschaftsbeziehungen Herkunft

Verkauf der Produkte

Kauf der Agrarprodukte
zu fairen Preisen Informationsmaterialien
Redaktionelle Aufbereitung Bildungspolitische
Veranstaltungen

Stabile Handelsbeziehungen Outcome
Stabiles Einkommen

Outcome
Nachhaltige Produkte
Selbstbewusstsein der Bauern .
Fortlaufende Produktion Nachhaltiger Konsum
Re-Investitionen
Schulbildung

Exporte und Teilnahme am Weltmarkt

Konsument als Multiplikator

Interkultureller Dialog

Produktionsbedingungen

verbessern Konsum von fair und direkt

gehandelten Gutern
Fluchtursachen bekampfen Bewusstseinswandel
der Gesellschaft
Gesellschaftliche Stabilitat Vom passiven Konsumenten
zum kritischen Aktivisten




,SOZIALER MEHRWERT, AFGHANISTAN
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® Frauenprojekte starken
® Wege aus der Drogenbkonomie aufzeigen
® Fluchtursachen an der Wurzel bekampfen
® Autonomie und Selbststandigkeit fordern
® Offentliche Wahrnehmung verdndern

® Kooperation mit NGO (help.ev)
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Handel mit Tee

Identitat ethnischer Minderheiten starken

™
Faires und stabiles Einkommen ftr die Bauern
Alte Traditionen wiederbeleben
Abwanderung stoppen fd N
o

Kooperation mit NGO (Welthungerhilfe)

Private-Public-Partnership giz
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@ Alte Traditionen wiederbeleben
@ Identitat des Landes stérken

@ Okologische Diversitdt erhalten
® WasserkRnappheit tiberwinden

® Selbstbestimmte Existenz sichern
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Kultur & Bildung

Kulturellen Austausch erméglichen

® Bildung und Wissen férdern
® Globale Zusammenhénge verstehen
® |nterkulturellen Dialog férdern
e Bewusstsein fur andere Lander scharfen
e Imagewandel erwirken
e ScheuRlappen ablegen
e Schranken abbauen, vor allem die im Kopf f

Kulinarische Késtlichkeiten genieBen



| KONTAKT

- Conflictfood GmbH
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e www.conflictfood.com

. info@conflictfood.com

+49(0)30-64312354

@conflictfood
§ conflictfood




