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| UBERBLICK - Confiictfood GmbH

WHAT: Wir betreiben direkten und fairen Handel mit Prodzent:innen
in Konfliktregionen

. ............. HOW: Wir schaffen Bewusstsein fiir die globalen Zusammenhénge
- unserer Ernédhrung und fiir politisch motivierten Konsum

“WHY: Wir leisten unseren Beitrag zu einer positiven Verénderung bei
Produzenten in Konfliktregionen und Konsumenten in Europa

Lisutg

Armut, Hunger und
Perspektivlosigkeit Friedenspakete
‘ in Konfliktregionen

iy B S O . Friedliche Perspektiven
. e 4 4 . schaffen
Instabile o .
Einkommensquellen © Arbeitsplétze schaffen

Kultur & Bildung

Identitét des Landes

Mangelndes Bewusstsein stérken

des Globalen Nordens
iiber die Lebenssituation
in Konfliktregionen

Kulturellen Austausch
erméglichen




- Conflictfoo schmeckt Friedgn

Auf der Suche nach kuli- Zu lokalen Produzent:innen So leisten wir einen Du setzt mit jedem Kauf

narischen Schétzen reisen bauen wir Handels- késtlichen Beitrag zur ein Zeichen. Fiir soziale Ge-
wir in Regionen, um die beziehungen auf. Lésung sozialer und rechtigkeit. Fiir Mensch &
andere einen Bogen machen. Ehrlich. Direkt. Und fair. 6kologischer Konflikte. Natur. Und am Ende auch

fir Dich!




() | PROBLEM
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Armut und Hunger durch

Mangelhafter Zugang zu Bildung,
Kriege und Konflikte

Information und Arbeit

e

Benachteiligung von Frauen und

(7////‘ ethnischen Minderheiten

Instabile Einkommensquellen,
fehlender Zugang zum Weltmarkt

Klimawandel und fehlende
Klimagerechtigkeit

Mangelndes Bewusstsein des Globalen
Nordens iiber die Lebenssituation in
Konfliktregionen



| LOSUNG . conflictfood Produkte: Friedenspakete

Tees Tee

aus Myanmar aus der Ukraine

Flor de Sal Pfeffer

aus Mosambik aus Kambodscha

Safran

Freekeh

aus Palastina

Offnen neuer Absatzmérkte fiir
Produzent:iinnen in Konfliktregionen

Positiver Impact durch fairen
Handel von Agrarprodukten

e 2 ¢/ Kooperation mit Frauenkollektiven

und ethnische Minderheiten

OI Férderung von Autonomie und

o Selbststéndigkeit

e
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Schaffung und Erhaltung von
Arbeitsplétzen

Férderung der Vielfalt an Saatgut
und Sorten



LOSUNG - Cultivating Peace eV. & Good Food Collective: Kultur und Bildung

Politische Bildung und Stérkung bb Bewusstsein schaffen fiir Lénder 9 Zielgruppeniibergreifender Dialog
demokratischer Prozesse ﬁ:) und Kulturen :‘ und Austausch

@ Versténdnis fiir globale @ Kulinarische Késtlichkeiten Zielgruppen:
- Zusammenhénge und und Genuf3 Kund:innen, Handel, Politik,

postkoloniale Strukturen Wirtschaft, Kultur



| HYBRIDE UNTERNEHMENSSTRUKTUR

CULTIVATING
PEACE ey

CaN | Cultivating Peace e. V.

FLICT (gemeinniitzig)
FOOD ‘
Good Food
Collective:
| Conflictfood GmbH | Good Food Collective e.V.

An- und Verkauf landestypischer
Lebensmittel aus Krisen- und
Konfliktregionen.

Umsetzung von
bildungspolitischen
Mafinahmen zur
Forderung von Kultur-
und Volkerverstandigung,
Vernetzung und
Kampagnenarbeit




| VON DER WERTSCHOPFUNG ZUR WERTSCHATZUNG

| Die SDGs als Leitfaden fur unsere Arbeit: s | Produzent:innen in Konfliktregionen
f SDG 2 Zero Hunger

Hohe Qualitédt der Lebensmittel, Diversifizierung der Land-

wirtschaft, Vielfalt an Saatgut und Sorten.

SDG 5 Gender Equality

Frauenprojekte, Autonomie und Selbsténdigkeit, Zugang zu
Bildung, Information und Arbeit

' Kund:innen geniellen & erfahren Neue%s ) i
: e | Direkter & fairer Handel

SDG 1 No Poverty

Schutz geféhrdeter Gruppen, Frauen und Minderheiten,
Stabiles Einkommen, Inklusives Business-Model

SDG 12 Nachhaltiger Konsum

Durch Konsum positiven Beitrag leisten, Aufklérung
zu nachhaltigen Lebensstil, Globale Verantwortung

SDG 16 Peace & Justice

Wirtschaftliche Stabilitdt als Voraussetzung fiir
Frieden, Bekdmpfung von Fluchtursachen, legale
Arbeitsméglichkeiten

SDG 8 Menschenwiirdige Arbeit

Wiirde und Respekt, Faire Léhne und Arbeitszeiten, Keine
Zwangsarbeit, Keine Diskriminierung, Sicherheit und Gesundheit,
Arbeitsplétze schaffen, Innovation

SDG 17 Partnerschaften

Exporte aus Entwicklungsléndern

[ | Friedenspakete entstehen
SDG 1 No Poverty

Minderheiten und marginalisierte Gruppen

SDG 8 Menschenwiirdige Arbeit
Wiirde und Respekt

I Die Botschaft wird verbreitet

SDG 4 Bildung

Bildungsauftrag in Deutschland, Bewuf3tsein fiir andere
Lénder und Kulturen, Kooperationen mit NGOs

SDG 5 Gender Equality

SDG 12 Nachhaltiger K d Produkti
Erfolgsgeschichten von Mddchen und Frauen achiattiger Sonstm und trocuktion

Ganzheitliche Nachhaltigkeit



| WIRKUNGSZIELE - i-0-0-i - Methode

| Produzent:innen,
globaler Siidden

| Konsument:innen,
globaler Norden

Verkauf der Produkte

Recherchereisen

Aufbau der Geschdfts-

beziehungen

Recherche zu besonderen
Lebensmittel und deren

Herkunft

Kauf der Agrarprodukte

zu fairen Preisen Informationsmaterialien

Redaktionelle Aufbereitung Bild litisch
ildungspolitische

Veranstaltungen
Stabile Handelsbeziehungen
Stabiles Einkommen Nachhaltige Produkte
Selbstbewusstsein der Bauern
Fortlaufende Produktion
Re-Investitionen
Schulbildung
Exporte und Teilnahme
am Weltmarkt

Nachhaltiger Konsum
Konsument als Multiplikator
Interkultureller Dialog

Produktionsbedingungen

b Konsum von fair und direkt
verbessern

gehandelten Giitern

Fluchtursachen bekémpfen Bewusstseinswandel

der Gesellschaft

Gesellschaftliche Stabilitat Vom passiven Konsumenten

zum kritischen Aktivisten




» | IMPACTAFGHANISTAN ..
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Frauenprojekte stérken

Wege aus der Drogenékonomie aufzeigen
Fluchtursachen an der Wurzel bekédmpfen
Autonomie und Selbststéndigkeit férdern
Umstellung auf Bio-Safran (das erste und

einzige Bio-Lebensmittel des Landes),

2000 Frauen werden erreicht ooy, S
o R

| . ® Kooperation mit NGOs (help eV, Hand in B/O o
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e | IMPACT MYANMAR

Identitéit ethnischer Minderheiten stédrken
Faires und stabiles Einkommen fiir die Bauern
Alte Traditionen wiederbeleben

Abwanderung stoppen

Zusatzeinkommen Ingwer (Intercropping)

Kooperation mit NGO (Welthungerhilfe)




EL%# 3 | IMPACT PALASTINA y ,a-:"'“"j
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Handel mit Freekeh o/ B X
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® Alte Traditionen wiederbeleben \ A"

® |dentitéat des Landes stérken

® Okologische Diversitét erhalten

® Wasserknappheit iiberwinden

® Seclbstbestimmte Existenz sichern




Alte Traditionen wiederbeleben
Identitédt des Landes stéarken

Friedliche Perspektiven schaffen

Wirtschaftliche Starkung erméglichen

Selbstbestimmte Existenz sichern




.....

® Nachhaltige Handelsbeziehung aufbauen

® Alte Traditionen wiederbeleben
® Fluchtursachen bekémpfen
® Friedliche Perspektiven schaffen

® Produktqualitét erkennen und stérken

® Kooperation mit giz




CON " "# | IMPACT KAMBODSCHA .~
FOOD " '

-

Handel mit Kampot Pfeffer

Nachhaltige Handelsbeziehung aufbauen
Wirtschaftlich stérken

Aufforstung férdern und finanzieren
Regenerative Landwirtschaft férdern
Klimagerechtigkeit férdern

Friedliche Perspektiven schaffen




| IMPACT KONSUMENT:INNEN

Kulturellen Austausch erméglichen
Bildung und Wissen férdern

Globale Zusammenhénge verstehen
Interkulturellen Dialog férdern
Bewusstsein fiir andere Lénder schérfen
Imagewandel erwirken

Interdisziplinédr arbeiten

Schranken abbauen, vor allem die im Kopf

Kulinarische Késtlichkeiten genief3en




| UNIQUE SELLING PROPOSITION . rair und direkt gehandelte Produkte aus Konfliktregionen

| World Threat Map 2019 | Die Fair-Trade-Welt

Conflictfood
geht dorthin wo
Fair Trade nicht

hingeht

SECURITY RISK*

Extreme

High

Medium

Low to moderate

Weitere Alleinstellungsmerkmale

* Marktpionier - Produkte erstmalig auf dem europdischen Markt
* Politische Bildungsarbeit »
* Nachhaltiger und sozialer Wertschipfungskreislauf

* Rooperation mit NGOs und GOs *
* Kewne direkte Konkurrenz *

* Quelle: www.result-group.com
** Quelle: fairtrade_transfair_jahresbericht_2017 _international. pdf



| MEDIEN UND AUSZEICHNUNGEN

| BEKANNT AUS...

_ Busi : i1
€0F ARD® suwcusanctanng P Capital []390M,c Brigitte

| AUSGEZEICHNET MIT...
Deutschland _ : __ Q 2018 HOMINIERT FOR DEN
g, Green SOCIAL S LUrNLers -
Land der Ideen Product Award IMPACT PRIZE [ S T ZEITWISSEN-Preis. Deutscher
LI 1 1 1 4 B e 2018 S LU LUIL MUT ZUR NACHHALTIGKEIT Machhaltigkeitspreis
Ausgezekchneter O 2017 TIEET RO "
| MITGLIED BEIL...

Mitglied im ';;;,;- 3
——_— S E Social - ® Ehrbare Q
[ /] Entrepreneurship *g Kaufleute

Netzwerk e, in Berlin

Deutschland « 9




| KONTAKT

Conflictfood GmbH

Cuvrystrafe 2
10997 Berlin

www.conflictfood.com
info@conflictfood.com

+49(0)30-64312354

@conflictfood
f conflictfood




